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Annotatsiya

Hozirgi kunda jadal rivojlanib borayotgan ragamlashtirish jarayonlari igtisodiyotning barcha
tarmogqlariga o’z ta'sirini ko‘rsatmogda. Ushbu magolaning maqgsadi ragamli igtisodiyotni ayol
tadbirkorlar sonining o’sishiga ta'sirini o‘rganish va O‘zbekiston misolida ushbu tendensiyalarni tahlil
gilishdir. Bunda tanlangan ko‘rsatkichlar va ayollar tadbirkorligi o‘rtasidagi munosabatlarni o‘rganish
uchun Pearson korrelyatsiya tahlili o‘tkazildi. Natijalar asosida ragamli igtisodiyotning uchta muhim
o‘zgaruvchisi tanlab olinib O‘zbekiston va global holat giyosiy tahlil gilindi. “Xalgaro axborot uzatish
kanallarining o‘tkazish qobiliyati” ko‘rsatkichi dunyo miqyosida ayollar tadbirkorligi bilan eng kuchli va
eng ijobiy alogaga ega o‘zgaruvchi ekanligi va afsuski, O‘zbekistondagi ragamlashtirishning eng zaif
rivojlangan elementi ekanligi aniglandi.

Kalit so‘zlar: Ayol tadbirkorligi, ragamli iqtisodiyot, ragamlashtirish, biznes, rivojlanayotgan
mamlakatlar, gender farqi, internet.

Abstract

Digitalization processes, which are rapidly developing, have a significant impact on all sectors of the
economy. The aim of the paper is to explore the influence of the digital economy on an increasing
number of female entrepreneurs and analyze this unit in the case of Uzbekistan to understand how the
digital economy supports female business owners in the current country. Regarding that, Pearson
correlation analysis was conducted in order to analyze the relationship between selected indicators and
women's entrepreneurship. According to the findings, three top-related variables were chosen to
compare Uzbekistan's digitalization to global trends. In the case of this country, it was revealed that the
weakest developed element of digitalization was international internet bandwidth, which had the
strongest and most positive association with female entrepreneurship in the world.

Keywords: Female entrepreneurship, digital economy, digitalization, business, developing countries,
gender gap, Internet.

AHHOTaumA

Mpoueccol undpoBM3aLUM, KOTOPbIE CTPEMUTENIBHO PA3BMBAOTCA, OKA3bIBAOT CYyLLECTBEHHOE BAUAHUE

Ha BCe OTPACAM 3KOHOMMWKM. Llenb cTaTbM COCTOMUT B TOM, YTOObI M3y4UTb BAMAHME ULUDPOBOIA

3KOHOMMKM Ha PACTYLLEE YMC/IO KEHLMH-NPEeANPUHMMATENEN U NPOAHANU3MPOBATDL 3TY eAMHULY HA

npumepe Y3sbeKkuctaHa, 4Tobbl MOHATb, Kak UMPPOBAA ISKOHOMWMKA NOAAEPKMBAET MKEHLMH-

npeanpuHMmaTenein B COBpeMeHHOM CcTpaHe. B cBA3K ¢ 3TMm 6bln NpoBeAeH KOPPENALMOHHbIA aHanu3
295MpCOHa ONA  aHanM3a B3aMMOCBA3M  MeXAy BbIOPAHHbIMM  MOKa3aTeNAMM U KEHCKUM
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npeanpuHMMaTeNnbCTBOM. COrlacHO  MONYYEHHbIM  AaHHbIM, AA8  CPaBHEHMA  UndpoBM3aLUU
Y36€eKnCTaHa C MUPOBLIMU TEHAEHUMAMKU Bblan BblBpaHbl TpM Hanbonee BaxKHble NepemeHHble. B
CNy4yae 3TOM CTpaHbl ObINI0 BbIABIEHO, YTO CaMbiM CNabbiM Pa3BUTbIM 31eMEHTOM LMdpoBM3aLmMm bbina
MeXAyHapoaHaA MPONYCKHaA CNOCOOHOCTb MHTEPHETa, KOTOpaa MMena Camyto CUIbHY U CaMyto
NONOKUTENbHYIO CBA3b C KEHCKMM NPeanpUHUMATENbCTBOM B MUpE.

KnioueBble cnoBa: *eHckoe npeanpMHUMATENbCTBO, LMbpoBas 3KOHOMMKKa, LubpoBusauma, busHec,
pa3BMBAKOLLMECA CTPAHDI, FeHAEPHbIN Pa3pbiB, MHTEPHET.

Kirish

Bugungi kunda dunyo iqtisodiyotida sezilarli o‘zgarishlar yuz bermoqda. Ushbu
o‘zgarishlarning eng muhim sabablaridan biri bu to‘rtinchi sanoat inqgilobi va ragamli
texnologiyalarning keng targalishidir. Sun’iy intellect (artificial intelligence), nanotexnologiya,
bulutli hisoblash (cloud computing) kabi tushunchalar hayotimizga kirib kelmoqgda.
Ma’'lumotlarga ko‘ra, 2021 yilda dunyo aholisining 62,5 foizi, rivojlangan davlatlarning esa 90,3
foizi internetdan foydalanadi[28].

Barcha sohalar va faoliyat turlari zamonaviy texnologiyalar asosida bosgichma-bosqich
o‘zgarishlarni boshdan kechirmoqda. Shu jumladan, mamlakatimizdagi kichik biznes va xususiy
tadbirkorlik sektori ham ragamli igtisodiyot sharoitida jadal tusda rivojlanmoqda. O‘zbekiston
Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyev raisligida tarmoq va hududlarda ragamli igtisodiyot
hamda elektron hukumatni joriy qilish masalalari bo‘yicha o‘tkazilgan videoselektor yig‘ilishida
ham avvalo aholi eng ko‘p to‘gnash kelayotgan sohalarni ragamlashtirish, odamlarning og‘irini
yengil gilish zarurligini ta’kidlandi[1].

Igtisodiyotdagi transformatsiya jarayonlarida yangicha usulda faoliyat yuritadigan
tadbirkorlik subyektlari shakllanmoqgda. Igtisodchi olim S.Degrisning fikricha, bu yangiliklarning
quyidagi asosiy uch komponenti mavjud[2]:

a) internet va yugqori tezlikdagi tarmoglarning rivojlanishi;

b) tijorat magsadlarida yaratilgan ulkan miqyosdagi internet-platformalar natijasida
shakllangan katta ma’lumotlar(big data);

c) istalgan vaqtda va istalgan joyda internetga kirish imkonini beruvchi zamonaviy mobil
qurilmalar — mobil telefonlar, planshetlar va h.k.. Bugun siz 1975 yilda 5 million dollar turgan
superkompyuter quvvatiga ega smartfonni 400 dollarga sotib olishingiz mumkin.

Ushbu uch yo‘nalishning ijtimoiy-iqtisodiy ta sirida so‘nggi yillarda masofalar yaqginlashib
chegaralar gisqardi, ya'ni ish joyi, dam olish maskani yoki uy degan qat’iy tagsimot yo‘qolib
bormoqda. Aynigsa, ayollar tadbirkorligining rivoj topishiga ragamlashtirish ikki taraflama xissa
go‘shadi. Birinchidan, uy ishlarida zarur bo‘lgan zamonaviy texnologiyalar, yangi ixtirolar
asosida xotin-gizlarning bo‘sh vaqgtlari ko‘paymoqda, ikkinchidan esa internet tarmoglari va
online xizmatlar (ayollar uchun qulay bo‘lgan moslashuvchan kun tartibi bilan ham) tadbirkorlik
faoliyatini yuritishni osonlashtiradi.

Tadgiqgotlar shuni ko‘rsatadiki, har bir mamlakat tadbirkor ayollar gatlamini kengayishini
rag‘batlantirish orqali milliy farovonligi va ragobatbardoshligiga sarmoya kiritishi mumkin.
Hozirgi kunda tadbirkor ayollar dunyoda faol o‘sishga yo‘naltirilgan barcha tadbirkorlarning
uchdan bir gismini tashkil giladi[4]. Shuni ta’kidlash joizki, ayollar tadbirkorligi rivojlangan

2961amlakatlarga garaganda rivojlanayotgan mamlakatlarda ko‘proqdir[5]. Ushbu tadgigotda biz
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turli  mamlakatlardagi ayollarning biznesdagi ulushini tahlil qilishni va bunga
ragamlashtirishning ta'sirini aniglashni magsad qildik.

XXI asrda ko‘pgina hukumatlar, shu jumladan O‘zbekiston ham gender masalalariga
e tibor garatib boshladi. Mamlakatda ayollar tadbirkorligini qo‘llab-quvvatlovchi bir gancha
dasturlar va imtiyozlar yo‘lga qo‘yilgan[6]. Biroq, ragamlashtirish jarayonlari ayolning
tadbirkorlik faoliyatiga juda katta ta'sir etmayotganligini ularning an‘anaviy faoliyatni afzal
ko‘rishidan ham bilib olish mumkin. Tadgigotda ragamli igtisodiyotning rivojlanishi ayollarga
tegishli bizneslar sonining ko‘payishiga gimmatli hissa go‘shishi mumkin degan gipoteza ilgari
surildi.

Mavzuga oid adabiyotlar tahlili

O‘tgan asrda tadbirkorlik bo‘yicha olib borilgan ilmiy tadqgiqotlar biznesda ayollar va
erkaklar bir xil xususiyatga ega degan fikrni ilgari surgan, ammo bu garash hozirgi kunda xato
ekanligi isbotlangan[7]. 1970 yildan boshlab tadbirkorlikning gender jihatlariga e tibor qaratila
boshlandi. 1976 yilda Shvarts[8] tomonidan ayollar tadbirkorligi haqgidagi ilk ilmiy maqola nashr
gilindi. Keyinchalik butun dunyoda ushbu mavzu bo‘yicha ko‘plab tahliliy ishlar va siyosiy
chigishlar gilindi. Avvaliga ilmiy ishlar tadbirkor ayol tushunchasiga[18, 19] yoki ularni erkak
tadbirkorlar bilan solishtirishga[20, 21] qgaratilgan bo‘lsa, keyinchalik ayollarning tadbirkorlik
faoliyatini boshlashiga va muvaffagiyatli yuritishiga ta'sir etuvchi omillar hagidagi tadqiqotlar
ommalashdi[9, 11, 12]. So‘nggi tadqgigotlarda olimlar ragamli iqtisodiyotning ayollar biznesini
boshlashiga ta'sirini ham tadqiq qgila boshladilar[22, 23, 24].

G‘arb adabiyotlarida tadbirkor ayol tushunchasi birinchi marta tijorat korxonasini
yurituvchi, tashkil etuvchi va boshqaruvchi ayol sifatida tavsiflangan. Hozirda xotin-qizlar
tadbirkorligi iqtisodiyotga katta ijobiy ta'sir ko‘rsatishi chuqur anglab yetilayotgani bu sohaga
jiddiy e'tibor qaratilishiga sabab bo‘Imoqda. Ayollar tadbirkorligi ham shaxslar, ham jamoalar,
shuningdek, mamlakatlar uchun ham muhim ahamiyatga ega. A.Abritalinaning fikricha,
ayollarning ish o‘rinlari yaratish, igtisodiy o‘sish va boylik to‘plashda milliy igtisodiyotga
go‘shgan hissasi nihoyatda katta va hozirda hech kim bunga shubha gilmayapti. Bundan
tashqari, ayollarning tadbirkorlik faolligi yugori bo‘lgan davlatlar moliyaviy ingirozlarga nisbatan
himoyalanish darajasi kuchliroq va igtisodiy pasayish ehtimoli kamroqdir. [10].

Ragamlashtirish tushunchasiga kelsak, biz uning elementlarining bir nechta xil
tavsiflanishini kuzatdik[25, 26, 27]. Ushbu magolada iqtisodiyotni ragamlashtirishni o‘lchash
uchun Xalgaro telekommunikatsiyalar ittifoqi (ITU) agentligi tomonidan shakllantiriladigan
global ma’lumotlar bazasidan bir nechta ko‘rsatkichlarni tanlab oldik.

Tadgigot metodologiyasi

Magqolada Pearson korrelyatsiya modeli orgali ragamli igtisodiyot va ayollar tadbirkorligi
o‘rtasidagi bog‘liglik aniglangan. Ayollar tadbirkorligini o‘lchashda ayollar rahbarlik gilayotgan
MCHJlar soni olindi, ragamli igtisodiyotning ko‘plab ko‘rsatkichlari ichidan quyidagi 8tasi
o‘zgaruvchi sifatida tanlandi: Internetdan foydalanuvchi ayollar ulushi(x1 — female Internet
users as a percent of the total female population), gayd qilingan keng yo‘lakli tarmoqgqa ulanish
(x2 — fixed broadband subscriptions per 100 inhabitants), statsionar telefon obunalari (x3 —
fixed-telephone subscriptions per 100 inhabitants), internetdan foydalanuvchi shaxslar ulushi,

7’ami (x4 — individuals using the Internet, total), xalgaro axborot uzatish kanallarining o‘tkazish
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gobiliyati (x5 — international bandwidth per Internet user, kbit/s), mobil uyali obunalar (x6 —
mobile-cellular subscriptions per 100 inhabitants), keng polosali mobil obuna uchun oylik
internet trafik (x7 — monthly mobile broadband Internet traffic per mobile broad-band
subscription, MB) va standart ko‘nikmalarga ega bo‘lgan shaxslar ulushi (x8 — the percentage of
individuals with standard skills). Statistik ma’lumotlar 2014-2018 vyillar oralig‘idagi ikkilamchi
ma’lumotlar bo‘lib, ITU agentligi va Jahon Banki ma‘lumotlar bazasidan jahonning 5ta
mamlakati bo‘yicha shakllantirildi. O‘zbekiston holati esa ITU bazasi va Statistika qo‘mitasi
rasmiy veb sayti ma‘lumotlari orqali taggoslama tahlil gilindi.
Tahlil va natijalar
Ayollar tadbirkorligi
Ayollar tadbirkorligining o‘sish sur’atlari va shakllari turli mamlakatlarda turlicha ekanini
kuzatish mumkin. Ularni har doim ham daromad darajasi yoki madaniy jihatdan farglar bilan
tushuntirib bo‘lmaydi[4]. So‘nggi vyillarda ayollar tomonidan yangi biznes faoliyatini
shakllantirish darajasi bir gator mamlakatlarda (masalan AQSHda) erkaklarnikidan sezilarli
darajada oshdi[13]. Xuddi shunday tendensiyalar rivojlanayotgan dunyoda ham
kuzatilayotganiga garamay, ayollar hali ham erkaklarga garaganda kamroq korxonalarga egalik
gilishda va ularni boshgarishda davom etmoqdalar [14].
1-rasmda 2014-2018 vyillar oralig'ida ayollarga tegishli bo‘lgan yangi tashkil etilgan
MChlJlar (Mas'uliyati cheklangan jamiyatlar)ning barcha MCHIJlardagi ulushining 5ta
mamlakatlar ko‘rsatkichlari o‘rtasidagi farglar ko‘rsatilgan.
35,0%
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25,0%

20,0% o 4 ¢ ¢
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15,0% = — = <3
10,0% e /
5,0%
0,0%
2014 2015 2016 2017 2018
—e—Daniya 18,3% 20,0% 20,1% 20,2% 20,5%
—8— Germaniya 15,0% 15,0% 14,7% 14,8% 14,6%
Malayziya 31,0% 29,8% 29,9% 29,3% 28,8%
—>—Turkiya 11,8% 9,7% 8,8% 16,0% 16,6%
BAA 9,7% 10,0% 8,7% 9,7% 8,8%

1-rasm. Dunyoning 5 mamlakatida ayol biznes egalarining ulushi (yangi tashkil etilgan MCh)J
egalari orasida).

Umuman olganda, deyarli barcha mamlakatlarda tadbirkor ayollar ulushining
barqarorligini  ko‘rish mumkin. Malayziya tahlil davrida biroz pasayish tendensiyalari
kuzatilganiga garamay, ayol biznes egalarining eng yuqori ulushini ko‘rsatdi. Germaniya va
Birlashgan Arab Amirliklarida ishbilarmon ayollar son jihatdan ko‘paygan, ammo umumiy
tadbirkorlar sonidagi ulushida biroz pasayish tendensiyasi kuzatildi. Turkiya o‘zining 2017 yildagi
nisbatan keskin o‘sish ko‘rsatkichi bilan ajralib turmoqda.

298

http://igtisodiyot.tsue.uz/journal



http://iqtisodiyot.tsue.uz/journal

“Iqtisodiyot va innovatsion texnologiyalar” (Economics and Innovative Technologies) ilmiy elektron jurnali

O‘zbekistonga kelsak, 2018 yilda ayollarga tegishli firmalar ulushi 21,9 foizni tashkil etdi.
Bu ko‘rsatkich bo‘yicha ba'zi yillardagi ma‘lumotlar yuritilmagani va global indikatorlardan biroz
farg qilgani sababli magolada tadbirkor ayollar bo‘yicha olib borilgan tahlillarda foydalana
olmadik. Mamlakatdagi hozirgi holatga to‘xtalsak, 2021-yil yakuniga ko‘ra, O‘zbekistonda xotin-
gizlar rahbarlik gilayotgan kichik korxona va mikrofirmalar soni 36472 tani, faoliyat yuritayotgan
kichik korxona va mikrofirmalarning umumiy sonidagi ulushi esa 11,3 foizni tashkil qildi.
Shuningdek, 2021 yilda ayollar egalik gilayotgan firmalar ulushi 38 %ni tashkil gilmoqgda[15].

Ragamli igtisodiyot va ayollar tadbirkorligi

Ragamli igtisodiyotni tarkibida ko‘plab elementlar mavjud. Ma'lumotlarning ishonchliligi
va to‘ligligidan kelib chiggan holda 8 tasi tadgigot uchun tanlab olindi. Tadqgigot doirasidagi
mamlakatlarning har biri bo‘yicha korrelyatsiya matritsasi tuzildi va ayollar boshchiligidagi
korxonalar soni va ragamlashtirish o‘zgaruvchilari o‘rtasidagi bog’liglik aniglandi. 1-jadvalda
ragamli igtisodiyotning har bir elementi bilan tadbirkor ayollar soni o‘rtasidagi munosabatni
ifodalovchi koeffitsientlar keltirilgan. Korrelyatsiya 5 ta davlat holatida baholangani bois,
ko‘rsatkichlar o‘rtasidagi munosabat zichligini anigroq tahlil gilish imkonini berdi.

1-jadval
Tahlil doirasidagi ragamlashtirish komponentlarining ayol tadbirkorlar soni bilan
korrelyatsiya koeffitsientlari

x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8
Daniya 0.840939 | 0.991878 | -0.99242 | 0.970998 | 0.962904 | -0.39171 | 0.956231 | -0.2575
Germaniya -0.04943 | 0.954927 | -0.98738 | 0.054819 | 0.939179 | 0.63659 0.945103 | 0.216997
Malayziya -0.02979 | -0.07355 | 0.517452 | -0.03624 | 0.474902 | -0.24096 | 0.327782 | 0.739029
Turkiya 0.888808 | 0.886726 | -0.33439 | 0.880371 | 0.839523 | 0.933912 | 0.903458 | 0.803072
BAA 0.885305 | 0.992224 | 0.462258 | 0.933664 | 0.827485 | 0.538348 | 0.75643 0.844097

Daniyada tadbirkor ayollar sonining x2, x4, x5 va x7 bilan juda kuchli ijobiy
bog'langanligini ko‘rishimiz mumkin. Shuningdek, jadvaldagi x3ning -0,99 korrelyatsiya
koeffitsienti, bu ko‘rsatkichning Daniyadagi ayol tadbirkorlar soni bilan kuchli salbiy
munosabatidan dalolat beradi.

Tahlilda Germaniyadagi ayol tadbirkorlar soni bilan x1 va x4 orasida bogliglik mavjud
emasligi aniglandi. x2, x5 va x7 kabi ko‘rsatkichlar esa mustaqil o‘zgaruvchi bilan ijobiy va kuchli
munosabatlarni tavsiflaydi. Mazkur mamlakatdagi ragamlashtirish ko‘rsatkichlari orasida
tadbirkor ayollar soni bilan eng kuchli salbiy bog'liglik x3 da namoyon bo‘ldi.

Malayziyada esa ayollar tadbirkorligi mahalliy ragamli igtisodiyot bilan sust bog'liglikka
egaligi ma’lum bo‘ldi. Ammo bu yerda x8 ko‘rsatkichi yugorida tahlil gilingan mamlakatlarga
garaganda Y bilan ijobiy va yaxshi korrelyatsiyani ko‘rsatmoqgda. Bundan tashgari, Malayziyada
x3 boshqga 4 davlatga garaganda Y bilan eng ijobiy munosabatlarga ega.

Turkiya boshqga tanlangan mamlakatlardan o‘zgaruvchilar o‘rtasidagi bargaror va ijobiy
korrelyatsiya bilan ajralib turdi. x3dan tashqgari barcha ko‘rsatkichlarning korrelyatsiyasi 0,80
dan 0,99 gachaligi ular o‘rtasidagi kuchli ijobiy munosabatdan dalolat beradi.

Jadvaldan Birlashgan Arab Amirliklarida ayollar tadbirkorligi va ragamlashtirish o‘rtasida

29go’liq ijobiy bog'liglikni ko‘rish mumkin, lekin yuqgorida tilga olingan mamlakatlardagidek kuchli
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korrelyatsiya anigqlanmadi. Ayollarga tegishli bo‘lgan korxonalarning eng yuqgori bog'ligligi x2 va
x4 koeffitsientlari bilan namoyon bo‘ldi.

Umuman olganda, x2, x5 va x7 ko‘rsatkichlar ayollar tadbirkorligi bilan eng yugori
korrelyatsiya darajasiga ega ekanligi aniglandi. Bundan tashgari, shakllangan jadvalda x1 va x4
ham Y bilan yaxshi munosabati ko‘rsatilgan.

O‘zbekistondagi ragamli iqtisodiyot trendlari

Tahlillarning keyingi bosqichida yuqoridagi hisob-kitoblar asosida ayollar tadbirkorligi
bilan kuchli bog’ligligi isbotlangan ragamli igtisodiyot elementlarining O‘zbekistondagi holati
tahlil gilindi. Shuningdek, 2, 3 va 4-rasmlarda ushbu jarayonlarning mamlakatimizdagi darajasi
dunyo va rivojlanayotgan davlatlar bilan taggoslandi.

16,0 14,1
14,0 138 : 12,7
’ 11,4 Y
12,0 i
10,1 9.9 10,4
10,0 8,5
7,6 10,4

8,0 6,3 .

6,0 ‘

4,0 5,8

2,0 2,7

2014 2015 2016 2017 2018
dunyo rivojlanayotgan davlatlar O'zbekiston

2-rasm. Statsionar keng polosali abonentlar soni, har 100 kishiga

2-rasmda tasvirlangan O‘zbekistondagi statsionar keng polosali abonentlar soni
o‘rganilayotgan yillar boshida boshga miqdorlarga nisbatan past bo‘lgan bo‘lsada 2016 vyil
rivojlanayotgan davlatlardagi gayd etilgan ko‘rsatkich bilan tenglashdi. 2018 yilda esa undanda
o‘zib ketgan, ammo global ko‘rsatkichdan past bo‘ldi. O‘zbekiston Internetdan
foydalanuvchilarning ulushi bo‘yicha yaxshi ko‘rsatkichga ega, ya'ni ushbu giymat 2014 yilda
dunyo va rivojlanayotgan davlatlardagi ulushlar o‘rtasida qayd etilgan bo‘lsa, keyingi yillarda
dunyo bo‘yicha o‘rtacha internetdan foydalanuvchilar ulushidan ham yugoriga o‘sdi.

ITU bazasi statistik ma’lumotlariga ko‘ra, O‘zbekistonda ragamli iqtisodiyotning
o‘rganilgan yo‘nalishlari ichida eng muammoli sohasi xalgaro axborot uzatish kanallarining
o‘tkazish qobiliyati ekani aniglandi. Bunda har bir internet foydalanuvchisiga to‘g‘ri keladigan
xalgaro axborot uzatish kanallarining o‘tkazuvchanlik gobiliyati hisobga olingan bo‘lib, ushbu
miqdoriy ko‘rsatkich mamlakatda rivojlanayotgan davlatlar ko‘rsatkichidan gariyb 10 ming
barobar past. Shuni takrorlash kerakki, ushbu ragamlashtirish birligi ushbu tadgigotda tahlil
gilingan mamlakatlarning 80 foizida tadbirkor ayollar soni bilan kuchli va ijobiy bog'liglikka
egaligi aniglangan. Demak, O‘zbekistonda bu turdagi internet tezligining o‘ta pastligi ayollarning
biznesdagi ishtirokiga salbiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Kelgusida bu boradagi chora-tadbirlarni
kuchaytirish va ragamlashtirish jarayonlarini jadallashtirish tadbirkorlik rivojiga ham xissa
go‘shadi.
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4-rasm. Xalqaro axborot uzatish kanallarining o‘tkazish qobiliyati

Yugoridagi tahlillarda global ma’lumotlar bilan taggoslash maqgsadida 2018 vyilgacha
bo‘lgan statistikadan foydalanilgan. Ammo so‘nggi yillarda mamlakat aholisining tadbirkorlik
bilan shugullanishi, xususan ayollarning ham daromad manbaiga ega bo’lishi, bo‘sh vaqtidan
to‘g'ri foydalanishi, zarurat bo‘lganda oilasiga moddiy jihatdan ko‘maklashishi hukumatning
go‘llab-quvvatlashi va ragamli texnologiyalar natijasida birmuncha osonlashmoqda.
O‘zbekistonda tadbirkorlik faoliyatining gender jihatlari statistikaga so‘nggi 3-4 yilda qo‘shila
boshlagani bois chuqur tahlil o‘tkazish imkoni bo‘lmasada yaqin kelajakda bu masala o‘zining
nazariy-metodologik giyofasini yaratadi deb umid gilamiz.

Xulosa va takliflar

Ushbu magqola ragamli iqgtisodiyotning sakkiz elementi va ayol tadbirkorlar sonining
o’sish sur'atlari o‘rtasidagi bog'liglikni baholash uchun 2014 va 2018 vyillar oralig'ida beshta
mamlakatdan olingan ikkilamchi ma'lumotlarning tahlilini tagdim etadi. Tadgiqotda tanlab
olingan ragamlashtirish elementlarining aksariyati munosabatlarning mustahkamligi jihatidan
mamlakatlar kesimida biroz farq qilsada, tadbirkor ayollar ko‘payishiga ijobiy va sezilarli ta’sir
ko‘rsatishi isbotlandi. Eng kuchli korrelyatsiya aniglangan ko‘rsatkichlar bo‘yicha O‘zbekiston,
jahon va rivojlanayotgan mamlakatlar solishtirildi. Unga ko‘ra, O‘zbekistonda
ragamlashtirishning eng kam rivojlangan komponenti, ayni vaqtda ayollar tadbirkorligi bilan

30 Iuchli bog'liglikka ega o‘zgaruvchi bu har bir internet foydalanuvchisiga to‘g‘ri keladigan xalqaro
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axborot uzatish kanallarining o‘tkazish qobiliyati ekani aniglandi. Ushbu natijalar shuni
ko‘rsatadiki, hukumat ayollar tadbirkorligini rivojlantirishni maqgsad qiluvchi boshqga qo‘llab-
guvvatlovchi chora-tadbirlar bilan parallel ravishda ragamlashtirish jarayonlarini, jumladan
internet tezligini oshirishga qaratilgan siyosatni amalga oshirishi zarur. Qolaversa, biznesdagi
ayollarga oid keng gamrovli statistik ma'lumotlarni yuritilishi kelgusida tadgigotchilarga
O‘zbekiston misolida sifatli ilmiy ishlanmalarni bajarishda yordam beradi.
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